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COMUNICAZIONE
INFORMAZIONE

linee guida a livello provinciale sui canali di 
comunicazione più efficaci per promuovere le 
iniziative del Volontariato (newsletter,
web, social) e sulle figure autorizzate a parlare 
con i mass media durante un’emergenza

Definire
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Istituire, dove ancora manca, un ufficio/addetto 
stampa del Coordinamento, e individuare 
“referenti” (presidente o portavoce), incaricati 
delle relazioni esterne 

Istituire
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Prevedere l’istituzione di una specifica funzione 
di “volontario operatore video”

Prevedere
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definire le regole da seguire in corso di evento e 
una policy sul loro utilizzo da parte dei volontari, 
anche prevedendo corsi
di formazione specifici

Social  Media
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garantire maggiore visibilità del volontariato 
in rete, anche con una banca dati on line sulle 
iniziative promosse a livello locale e regionale, 
linkabile dai siti dei coordinamenti provinciali e 
delle associazioni di ogni livello

Web
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Immagine grafica coordinata per 
contraddistinguere tutti i prodotti editoriali e 
multimediali del volontariato a livello regionale: 
manifesti,  pubblicazioni, video, siti web
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“Settimana della protezione civile e della 
prevenzione dei rischi”: istituita dopo il terremoto 
del 2012, giunta alla sua quinta edizione conta 
quest’anno una quarantina di appuntamenti in 
30 comuni della  regione
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“Diventa volontario di protezione civile”: dare 
seguito alla campagna di promozione avviata 
dalla Regione con eventi che coinvolgano
 volontariato, direzioni scolastiche, università e 
associazioni dei  territori
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Possibili iniziative: mostre fotografiche diffuse 
negli spazi di scuole primarie, secondarie ed 
Università e nei luoghi di aggregazione più 
disparati, giornate dimostrative sulle attività
dei volontari, sedi della protezione civile 
aperte al pubblico, coinvolgimento di squadre, 
testimonial sportivi, spazi di promozione 
all’interno di appuntamenti rivolti ai giovani
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Possibili strumenti di promozione: pagine web, 
spot radio e tv da diffondere sul circuito Agenzia 
di stampa regionale, eventi, supporto di social 
media partner


